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Analyza soucasného stavu cestovniho
ruchu CR

Ceska republika je vyznamnou evropskou turistickou destinaci zaloZenou
na atraktivite svych historickych pamatek, prirodnich kras a zajimavosti,
kultury jakoz i na vyznamném postaveni méstského cestovniho ruchu.
Nabidku cestovniho ruchu CR je mozZné ¢&lenit do nésledujicich
tematickych oblasti:

— Kulturni cestovni ruch (historicka mésta — kulturné-historické
pamatky /vCetné technickych a cirkevnich/ a zajimavosti — muzea —
veletrhy a vystavy — koncerty — divadla aj.)

— Dovolena v prirodé (kempink - dovolena u vody — letni a zimni
pobyty v horach - regionalni a specialni turistické produkty)

= Sportovni a aktivni dovolena (vSechny formy nejrozsifenéjSich
sportd, turistika, cykloturistika, zimni sporty, vodni sporty, hipoturistika, lov,
golf aj.)

= Lazensky cestovni ruch (zdravotni pobyty v laznich, wellness, aj.)

= Kongresovy a incentivni cestovni ruch (kongresovy cestovni ruch -

incentivni cestovni ruch - navstévy mést — obchodni cestovni ruch)
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= Incentivni turistika - specifické odveétvi
cestovniho ruchu

— JedineCna forma cestovani, ktera hraje strategickou ulohu
ve vztahu organizace s kllenty a zamestnanci

— nekdy se se ji fika pobidkova, tzn. takova turistika, ktera
nabizi jejim ucCastnikum jedineCny zazitek s cilem
motivovat pracovniky k vyS§Simu pracovnimu vykonu

— incentivni forma cestovani slouzi ale i k posileni socialnich
vazeb mezi zamestnanci nebo | Kklienty spolecCnosti,
polidstuje pracovni vztahy a vychovava zaméstnance.




Incentivni (motivaéni) programy
Zaméstnavatelé dnes bézné poskytuji odmény a bonusy nepenézniho
charakteru. Incentivni cesta je jednou z oblibenych forem. Je mozné usporadat:
— bonusovy program pro prodejce, obchodni zastupce a reprezentanty
— jednorazové akce zamérené na posileni image firmy ¢i zaméstnavatele

Akviziéni programy
Formou incentivni cesty se firma prezentuje novym vytipovanym zakaznikim a
obchodnim partnerim. V takovém pfipadé je pfedpokladan vice pracovni
program;

— prezentace pfi pFilezitosti urcité udalosti (vyroc€i, veletrh)

— standardni prezentace v atraktivnim prostredi

Team Building
Specificky typ akce, ktery sleduje vazby v pracovnim kolektivu. Kromée
vzajemneho poznavani se v nepracovnich situacich je mozné ziskat mnoho
informaci o chovani pracovnikl v zatéZzovych situacich. Sportovni nebo
adrenalinové aktivity Ize kombinovat s relaxacnim programem jako napf.:

— sportovni den firmy

— relaxacné pracovni pobyty kombinované se specialnim programem a vyhodnocenim

,Damské programy*

Pro manzelky obchodnich partneru, které je také obCas doprovazeji na
sluzebnich cestach a jednanich, umime pripravit zabavu v dobé obchodnich
jekdr]énl'. At uz se jedna o relaxaci nebo navstévu kulturnich a spoleCenskych
akci.



V zemi se nachazi mnozstvi historickych, kulturnich a technickych
pamatek, vCetné pamatek zapsanych do seznamu UNESCO.

Existuje husta a dobfe znaCena sit' vzajemne propojenych turistickych
stezek a tras, udrzovana Klubem Ceskych turista.

Navic ma CR jedine¢nou $anci uplatnit se na trhu cestovniho ruchu
nabidkou novych produktu jako napf. méstského, kongresového a
incentivhiho cestovniho ruchu, sportovni turistiky a cykloturistiky,
kulturniho cestovniho ruchu a Sirokého souboru produktl, které jsou
Setrné k pfirodé.

Dobré podminky v CR nabizi rovn&Z venkovska turistika se svymi
produkty - agroturistika, ekoagroturistika, ekoturistika apod.






Rajonizace cestovniho ruchu

Vsechny formy cestovniho ruchu kladou urcité naroky na uzemi, jsou
proto ovliviiovany a limitovany danym uzemnim potencialem.

Aktivity cestovniho ruchu maji svlj uzemni dopad a zatézuji uzemi.
Proto Je v zajmu statu a regionalnich a mistnich samosprav zabezpecit
optimalni podminky pro soulad mezi vyuzitim uzemi a jeho ochranou.

Usmérnovanim zarizeni cestovniho ruchu do vhodnych lokalit a
regulaci jejich funkéniho a prostorového usporadani se zabyva uzemni
planovani.

Diferenciace a kategorizace uzemi z hlediska potencialu cestovniho
ruchu je predmétem odvétvovych koncepci Ci sektorovych programu.

Hlavnim duvodem pro rajonizaci v 80. letech bylo centralni planovani
aktivit cestovniho ruchu a rekreace a jejich lokalizace do uzemi.

Rajonizace cestovnpiho ruchu z roku 1981 obsahovala na uzemi
shodném s dnesni CR 47 oblasti cestovniho ruchu.



Rajony cestovniho ruchu z roku 1981

1. Krusnohori 17. Stribrsko 33. Posazavi

2. ZapadocCeskeé lazné 18. Cesky les 34. Zelezné hory

3. Ceskeé Svycarsko 19. Chodsko 35. Ceskomoravska vrchovina
4. Ceské stredohori 20. Presticko — Nepomucko 36. Povodi Orlice

5. LuZické hory 21. Blatensko 37. Orlické hory

6. Doksy a okoli — MachQv kraj 22. PoSumavi 38. Jeseniky

7. Frydlantsko 23. Sumava 39. Drahanska vysocina
8. Jizerské hory 24. Horni Vitava 40. Moravsky kras

9. Turnovsko — Cesky rdj 25. Kaplicko 41. Podhoracko

10. Krkonose 26. JihocCeské rybniky 42. Podyji

11. Podkrkonosi 27. Stredni Vitava 43. Pavlovské vrchy

12. Broumovsko 28. Brdy 44, Chriby

13. Mélnicko 29. Dolni Berounka 45. Slovacko

14. Staroboleslavsko 30. Krivoklatsko 46. Valassko

15. DZban 5 31. Dolni Vltava 47. Beskydy

16. Jesenicko — Zluticko 32. Taborsko

Po zaniku duvodl této rajonizace bylo zapotfebi nové clenéni pro potfeby
propagace a regionalni koordinace turistické nabidky.

CCCR kodifikovala v roce 1999 14 turistickych marketingovych region, jejichZ
hranice ve vétsing pfipadil (kromé& Ceského raje, Krkono$ a Sumavy) sleduji
administrativni hranice okresu, ne vSak kraju.

Turistické marketingové regiony podle clenéni CCCR

1. Praha 6. ZapadoCeske lazné 11. Vysocina

2. Okoli Prahy 7. Severozapadni Cechy 12. Jizni Morava

3. Jizni Cechy 8. Cesky sever 13. Strfedni Morava

4. Sumava 9. Cesky raj 5 14. Severni Morava a Slezsko
5. Plzensko 10. Vychodni Cechy







Ustav Gzemniho rozvoje Brno zpracoval v roce 2001 pro MMR studii
,Hodnoceni potencialu cestovniho ruchu na uzemi CR",

Vysledkem je kategorizace vSsech mést a obci podle jejich vnitrnich
prirodnich a kulturnich atraktivit, které mohou zaujmout turisty a
navstévniky.

SkuteCna navstevnost lokalit Ci udaje o ubytovacich kapacitach nebyly
predmetem hodnoceni.

Obce jsou roztfidény do Sesti skupin na zakladé souciu udélenych
bodu. Podle souctd udélenych bodu je 6 244 mést a obci CR roztfidéno
do Sesti skupin s nasledujici definici:

pocet bodl

0 bez potencidlu (napf. vojenské Gjezdy a lesy)
1-25 zakladni potencial
26 — 50 zvysSeny potencial

51 -100 vysoky potencial
101 - 200 velmi vysoky potencial
201 a vice vyjime&ny potencial (celkem 22 obci)#
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Poéet bodu pro kladny stupef
Slozka potencialu cestovniho ruchu lokaliza&nich podminek
1 2 3
PFirodni pozaruhodnosti 10 20 45
Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku 5 10 15
Whodnost krajiny pro cykdoturistiku 10 15 20
Vhodnost krajiny pro sjgzdové zimni sporty 7 15 30
Vhodnost krajiny pro lyZafskou turistiku 3 7 10
Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody 10 20 40
Vhodnost krajiny pro rekreaci typu lesy / hory 7 13 20
Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku 3 7 10
Vhodnost krajiny pro vodni turistiku 3 7 15
Vhodnost krajiny pro horolezectvi 2
Vhodnost krajiny pro zévésné Etani 2
Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost 2
Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov 2
Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptak( 1
Kultumé historické pamaétky a soubory 10 25 50
Skanzeny a muzea 5 15 a5
Lazenska funkce 5 15 35
Kongresy a konference 2 10 20
Kulumi akce 10 20 40
Sportovni akce 2 7 20
Cirkevni akce 2 4 10
Veletrhy a tematickeé trhy 5 20 40
Mistni produkty 5 10 25
Prihraniéni specifika 2 5 10

m  stupen 1 — podminky jsou v zakladni urovni, tj. potencialové relevantni jev je v konkrétnim
prostoru registrovatelny,

= stupen 2 — podminky jsou ve zvySene urovni, tj. potencialove relevantni jev vykazuje v
konkrétnim prostoru jiz zfetelny a vyrazny stav

m stupen 3 — podminky jsou ve vysoké urovni, tj. potencialové relevantni jev dosahuje v
konkrétnim prostoru dominantniho stavu.




Kartogram 1

Celkovy potencidl cestovniho ruchu

o
I

) :‘ “ve
vy = o "
\TH \"a’?’"
-

¥

.

Bodovid hdrcta & lndensini 2ény,

Q boz potency s
1-15

]

p—%.20 zarkado potancil e

— . Wy e
M . ’ ]‘ Y " ok L Ll
7 an e y PV . w’ 2 .
%30 e N Yy P & *‘)‘ \
3-3 . ) WA L W% e
31 -35 oy fany patencidl 'o¥ § T
%-4) { LN
4.% & 1Y) X ’Q‘\

Is-60

! -8 VYAUKY podenc)

8. 100

101 - 150
1KY, 4 ?” VBTN Vysaky LO0STICAN
181, 200 Zpeaooval: Ustav Gaamniho rozvoye

21 avice  wiNnalny potencl

(] [sad




Kapacitni ukazatele CR

m Tak jako ve vé&tsing evropskych zemi je i v CR podnikani v pohostinstvi
a ubytovani jasné zalezitosti malych a strednich firem

— z téeméf 30 ftisic pohostinskych zafizeni a témer 12 tisic ubytovacich
zarizeni v CR v roce 2001 bylo celkem jen 80 podnikll s vice nez 100
zameéstnanci a pracovalo v nich 12,9 % vSech pracovniku).

m Z hlediska funkéni struktury nabidky cestovniho ruchu pfipada

— cca 45 % luzkové kapacity na ubytovaci zafizeni ve stfediscich méstského
a kulturné -poznavaciho cestovniho ruchu,

— kolem 15 % na ubytovaci zafizeni ve strfediscich letni rekreace u vody,
— 19-20 % v horskych stfediscich,
— na lazenska strediska cca 8 - 9 % lizkovych kapacit

— a na ostatni stfediska cestovniho ruchu, vétSinou ve venkovském prostredi
cca 10 % kapacit ubytovacich zafizeni v CR.
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Druhova skladba hromadnYch ubytovacich zarizeni v roce 2004

Pocet Pocet Pocet Pocet
zarizeni pokoju lGzek pracujicich
0sob

Hromadna ubytovaci zafizeni celkem 7 839 166 809 | 439547 63 693
v tom:
Hotely a podobna ubytovaci zarizeni 4 404 99 640 232 058 43 855
celkem
v tom
Hotely ***** 27 4 240 8411 2 999
Hotely **** 239 16 755 32 951 9 496
Ostatni hotely a pensiony 4138 78 645 190 696 31 360
Ostatni hromadna ubytovaci zarizeni 3435 67 169 207 489 19 838
celkem
v tom:
Kempy 480 7471 26 369 2091
Chatové osady a turistické ubytovny 1012 15 779 59 412 3025
Ostatni hromad. ubyt. zarizeni 1943 43 919 121 708 14 722

Pramen: CSU
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Vykonoveé ukazatele CR

Roéni Cisté vyuZiti Iuzkové kapacity v hotelech a penzionech
(statisticky sledovanych) se pohybuje v poslednich letech kolem 45 %.

Nadprumeérné je zejména v Praze (pfes 53 %), v Karlovarském (kolem
60 %) a Zlinském kraji (kolem 50 %),

v v

Usteckém a Olomouckém kraji (dlouhodobé pod 40 %).

Toto nizké vyuZziti lGZzkovych kapacit je jednou ze slabych rozvojovych
stanek a svédcCi také o malé nabidce atraktivnich turistickych produktu
a programu, na strané druhé jde také o kratkou sezénu pro mnoha
zarizeni (zejm. v oblastech bez zimniho cestovniho ruchu a rekreace).
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= V mezindarodnim srovnani patii CR do prvni tficitky nejvice
navstévovanych zemi svéta. V roce 2003 se podle udaju WTO
nachazela na 26. misté.

= Nejcast&jsimi davody navstdvy CR zahraniénimi turisty v poslednich
2 letech je

dovolena, odpocinek, sport, zabava a poznani (70 - 77 %),
19 % sluzebni cesta,

20 % navstéva pfibuznych a znamych

a 24 % nakupy.

= V tomto tfidéni pofizovaném CCCR chybi jako dilezity faktor davod(
navstévnosti (resp. je CasteCné skryt mezi sluzebnimi cestami) také
kongresova turistika (patné napf. ve strukture zahraniCni navstévnosti
Brna a Prahy).
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m Ddlezitym ekonomickym ukazatelem vyznamu, resp. atraktivity
cestovniho ruchu dané zemé jsou také vydaje zahraniCnich turistu.
Ze srovnani CCCR vyplyva, ze

— ekonomicky nejzajimavéjsi turisté jsou z Japonska, Ruska,
|zraele, resp. Danska a Belgie,
— na opacném konci pak zejména turisté ze Slovenska a Polska.

m Vyznamny subjekt podporujici rozvoj cestovniho ruchu predstavuji
také cestovni kancelare, a to pfedevsim ty, které pfivazeji zahranicni
hosty k nam (incomingové CK).
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Vyvoj poctu ubytovanych zahranicnich turistu a poctu jejich
prenocovani
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Geograficke rozlozeni CR

Vice nez 15 % luzkové kapacity je soustfedéno v Praze. Celkovy
narust nové vystavby ubytovacich zafizeni sméfoval zejména do Prahy
a atraktivnich stredisek cestovniho ruchu (lazné, mésta, hory),
celoplosné pak do vystavby penzionu a rychlého rozvoje ubytovani
V soukromi.

Z hlediska regionalniho rozlozeni, které do znaCné miry signalizuje
"realizovanou" atraktivitu turistického potencialu CR, pfipada kolem
50 % na hlavni mésto Prahu, dalSimi nejnavstévovanegjSimi cili jsou
zapadoCeské lazné, KrkonoSe a Jizerské hory, pfihranicni oblasti
jiznich Cech, z velkych mést pfedevsim veletrzni Brno. Pomé&rné
nepfiznivym faktorem je koncentrace na letni sezonu.
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ZahraniCni turisté se soustreduji pfedevsim na navstevu Prahy - v r.
2004 se jich v hromadnych ubytovacich zafizenich ubytovalo v Praze
57 % (v roce 2003 - 52 %), podil na poctu prenocovani Cinil 51,6 %.

Z hlediska regionalniho rozlozeni zahraniCnich turistu nasleduje
s velkym odstupem Karlovarsky kraj — 6,4 % (vyznam lazenstvi —
z hlediska podilu na pfenocovani zahrani¢nich hostu jde o0 13,4 %) a
Jihomoravsky (5,7 %) a JihoCesky kraj (5,2 %).

Pro turisty z nékterych zemi je Praha jako turisticky cil naprosto
dominantni (napf. 91 % Britu sméfuje do Prahy, 79 % Italu, 81 %
Ameri¢anu, 67 % Francouzu).

Naopak k zahranic¢nim turistum, které lze oznacit v nasich regionech
za ,cestovatele®, patfi tradicné Némci (podil Prahy jen 33 %) a
Nizozemci (podil Prahy jen 27 %).
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Poéet zahraniénich hostd v CR podle mésicu, 2004 / Seasonality of
foreign tourists in the Czech Republic, 2004

Leden / January
Unor / February
Brezen / March
Duben / April
Kvéten / May
Cerven / June
Cervenec / July
Srpen / August
Zari / September
Rijen / October
Listopad / November

Prosinec / December

100000 200000 300000 400000 500000 6OOOCOO 700000 800000

Zdroj: CSU/ Source: Czech Statistical Office



FUNKCNi TYPOLOGIE STREDISEK CESTOVNIHO RUCHU
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SWOT analyza
(slabé a silné stranky
rozvoje cestovniho ruchu,
prilezitosti a rizika)




Turisticka nabidka a financovani
cestovniho ruchu

Silné stranky
= Vyhodna geograficka poloha z pohledu zahrani¢niho turismu

= pestrost zastoupenych typt Kkrajiny vhodnych pro rozvoj cykloturistiky,
venkovské turistiky a agroturistiky

= husta a dokonale znacena sit’ turistickych stezek a tras po celé republice
= kvantitativné dostate¢na ubytovaci kapacita

= rozvo] narodnich a nadnarodnich hotelovych fetézcli, a S tim spojena
racionalizace fidicich procesti (Praha a néktera dalSi nejvyznamnéjsi strediska
cestovniho ruchu)

= Praha jako turisticky fenomén svétového vyznamu
= dlouholeta tradice a vysoka kvalita lazenstvi
= dostate¢né mnozstvi lokalit vhodnych k rekreaci ¢i cestovnimu ruchu

= existence Statniho programu podpory cestovniho ruchu a podpora cestovnﬂ&%
ruchu v ramci SROP



Slabé stranky

= nizka kvalita zakladnich a doplinkovych sluzeb cestovniho ruchu

= nizky podil produkti Setrnych forem turistiky (agroturistika, cykloturistika,
pé&si turistika, lazenska turistika) na trhu cestovniho ruchu

= nizké vyuziti ubytovacich kapacit, vyrazna sezénnost cestovniho ruchu s
pievahou letni turistiky v mnoha turistickych regionech

= nedostateCna vybavenost vétSiny stredisek cestovniho ruchu doprovodnou
sportovné-rekreacni infrastrukturou

= nedostate¢na udrzba a obnova historickych objektt a kulturné historického
dédictvi, zejména pamatek zapsanych do seznamu UNESCO

= malé nabidka konkurenceschopnych turistickych produktti ve vétSiné regionti

= nedostatek multifunk¢nich center volného Casu v pifiméstskych rekreacnich
oblastech
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Prilezitosti

zptistupnéni dalSich zajimavych kulturné-historickych objektii

aktivace soukromych investic do vzniku novych atraktivit CR

= prosazovani novych technologii ve vSech segmentech cestovniho ruchu

prichod dalSich investorli zejména v oblasti hotelového primyslu

= vyuziti stavajiciho vnitiniho potencialu CR spojeného s podporou malého a
drobného podnikani ve vazbé na tvorbu novych pracovnich mist

= rozvoj tradi¢niho lazenstvi a vyuziti dalSich mineralnich 1é¢ivych zdroji
= tvorba novych produktii zaméfenych do turistickych oblasti mimo Prahu
= K cestovnimu ruchu pfivétiva danova politika (DPH)

= dlsledne vyuzivani programil podpory cestovniho ruchu

= dobré mozZnosti rozvoje venkovské turistiky, potencial pro rozvoj vinatske
turistiky

= Cestovni ruch jako pftilezitost zdroje ptijmu regionll s vyraznym
multiplikaénim efektem pro rozvoj ekonomiky - obchodu, femesel, sluzeb,
stavebnictvi atd.
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Hrozby

= nedostatecné kvality a struktury infrastruktury cestovniho ruchu, vc.
doprovodné infrastruktury

= podcenéni udrzby kulturnich a technickych pamatek vyuZitelnych pro
cestovni ruch,

= podcenéni péCe 0 piirodni bohatstvi a krajinny raz jako podminky
atraktivity uzemi pro CR

= podcenéni vyznamu zajiSténi dopravni obsluznosti v oblastech atraktivnich
pro CR

= zhorSovani zivotniho prostiedi v sidlech, zne¢istovani, vodnich ploch

= pfevazeni jinych forem vyuziti izemi nez cestovniho ruchu v lokalitach
s vysokym potencialem CR

= §patna dostupnost kapitalu pro stabilizaci a dal$i rozvoj podnikani
V cestovnim ruchu

= nedostatek piipravenych rozvojovych projekti
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Organizace a informace v cestoviim
ruchu

Silné stranky
= rust poctu a kvality ¢innosti turistickych informacnich center
= zvySujici se aktivita mistni samospravy a sdruzeni obci

= rozSifovani spoluprace piihrani¢nich regiontli a ostatnich regiond a obci
se zahrani¢nimi partnery v oblasti cestovniho ruchu

= adaptabilni pracovni sila
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Slabé stranky

= nevyjasnéné kompetence mezi centralni a regionalni Girovni vefejné spravy
= neexistence regionalnich a lokalnich turistickych organizacnich struktur

= pretrvavajici Spatna uroven spoluprace aktérti cestovniho ruchu, zejména
mezi vetejnou a soukromou sférou

= nizké zapojeni TIC do organizac¢nich struktur cestovniho ruchu

= absence koncepéniho fizeni cestovniho ruchu ve velkoplo$nych chranénych
uzemich (narodnich parcich a chranénych krajinnych oblastech)

= nedostate¢né statistické informace o0 cestovnim ruchu, absence Satelitniho
uctu cestovniho ruchu

= nizky pocet marketingovych Setfeni zaméfenych na vyzkum potencidlni
poptavky (zejména v zahranici)

= nedostatecn¢ zavadéni novych informacnich technologii

= nerovnovaha mezi poptavkou a nabidkou kvalitnich pracovnikii @ manazera
V cestovnim ruchu

= nedostateCny a nejednotny terénni turisticky informacni systém (informace v
turisticky atraktivnich mistech, smérovky, navadéci systém) 30




Prilezitosti

= podpora budovani organizacnich struktur v turistickych oblastech a
regionech

= podpora zapojovani podnikatelskych subjekti do organizac¢nich struktur
V cestovnim ruchu

= dal8i rozvoj preshrani¢ni spoluprace Vv cestovnim ruchu, zejm. v tvorbé
spoleénych turistickych produkti a organizaci spolecnych regionalnich
turistickych veletrhli
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Hrozby
= nedocenéni vyznamu legislativniho ramce podnikani a kontroly kvality sluzeb
vcetné ochrany spotiebitele

= dalsi odklad vytvareni turistickych organiza¢nich struktur jako zakladniho
opérného bodu rozvoje cestovniho ruchu v regionu

= nedostatek finané¢nich prostfedk@t v rozpoétu centralnich organi (MMR CR,
CCCR), kraje, svazka obci I samotnych obci bude podvazovat vznik jednotné
zastfesujici turistické organizacni struktury

= nedostatek zainteresovanych a schopnych aktérit CR pii budovani regionalnich
turistickych organizaci

= podcenéni vyznamu koordinace spole¢ného postupu statnich organt, organi
samospravy, regiondlnich rozvojovych agentur, regionalnich sdruzeni cestovniho
ruchu a zajmovych profesnich sdruzeni cestovniho ruchu

= podcenéni lidského faktoru a profesionalni pfipravy odborniki v oblasti
cestovniho ruchu, vcetné¢ poradenské a vzd€lavaci cCinnosti pro zacinajici
podnikatele (oblast vzdélavani dospélych)

= nedostate¢cna schopnost vzdélavaciho systému reagovat na pozadavky
informacni spolecnosti

= nizka mobilita pracovni sily

H 4 P4 ’ J4 . , . 32
= nedostate¢na orientace vzdélavaciho systému na jazykové dovednosti
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Letni rekreaCni potencial
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Setrna turistika a jeji formy

Setrna turistika je:

,meékka* forma turistiky, ktera je Setrna k zivotnimu prostredi,

,ekologicka®” forma turistiky, ktera se chova ekologicky vuci
Zivotnimu prostredi,

forma turistiky, ktera neovliviuje, resp. nema negativni dopady do
Zivotniho prostredi,

forma turistiky, ktera se negativni vlivy na zivotni prostredi snazi v
maximalni mire eliminovat, resp. se snazi, aby tyto dopady byly co
nejmensi
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Charakteristika udrzitelné turistiky:
m Zameéruje se na kvalitu zazitku.
m Zohlednuje socialni rovnost, respektuje potreby mistni komunity.

m Zamestnava mistni obyvatele a zapojuje je do planovani a
rozhodovani.

m Zustava v mezich moznosti vyuziti mistnich zdroja (minimalizuje
negativni vlivy, spotrebu energie, efektivné ridi odpadové hospodarstuvi,
recykluje).

m Zachovava celou Sirku rekreacénich, vzdélavacich a kulturnich moznosti
Vv ramci a napfi¢ generacemi.

m Je zalozena na aktivitach, které reflektuji charakter mista a regionu.
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Umoznuje turistovi seznamit se s navstivenym regionem a podporuje
jeho zajem o komunitu a zivotni prostredi.

Nelimituje ostatni odvétvi pfi uplatnovani principu udrzitelnosti.

Je integrovana do mistniho, regionalniho Ci narodniho rozvojového
planu.

Minimalizuje nepfriznivé dopady na mistni spoleCenstvi, kulturni
dédictvi, krajinu, zvyky a zivocCisné druhy a zaroven podporuje socialni
a ekonomickou prosperitu.

Zanecha hmotné a socialni prostredi neoslabené, v idealnim pripadé i
zkraslené, jako zdroj pro budouci pozitek.
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Ze zakladnich forem Setrné turistiky |ze vyjmenovat nasleduijici:

m PéSsi turistika - Ize fici, Ze je nejobvyklejSi formou Setrné turistiky. Lze ji
provozovat celosezonné a ucastnika stoji relativné nejméné financnich
prostiedkd co se vybavy tyCe. Aby se stala Setrnou formou, nesmi byt
masova a soustfedéna, ale spiSe individualni a rozptylena a
alternativné zamérena.

55



m  Cykloturistika - Ize ji zaradit mezi jednu z nejrychleji se vyvijejicich a
rozvijejicich forem. Pro stale se zvysSujici oblibu cykloturistiky jsou dnes
jiz neéktera exponovana uzemi pFeplnéna, dochazi k mnozicim se
stfetm zejména s péSimi turisty, a proto stale vice narustaji snahy
kompetentnich organa cykloturistiku v nejvice exponovanych uzemich
(zejména nejatraktivngjsi zony ZCHU) bud uplné zakazat, nebo
alespon omezit, Ci regulovat.
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m Agroekoturistika (Ekoagroturistika) - celosezéonni forma, zaziva v
posledni dobé rozkvét. Jsou vyhledavany predevSim mensimi
skupinami (rodiny s détmi), které se ubytovavaji pfimo v domacim
prostredi farmy, hojné jsou vyuzivany jizdy na konich péCe o domaci
zvifata a pomoc pfi hospodareni na téchto farmach, kdy se ucastnici
seznami s problematikou hospodareni ekofarem a jejich vyrobni a
produkéni innosti.

‘8T

e
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m Vodacka turistika - sezénni forma turistiky (od jara do podzimu);
Setrna je zase pokud neni provozovana predevSim masove a Vv
exponovanych, hojné navstevovanych lokalitach; lze sem zaradit
klasické sjizdéni rek (zejména rodiny s détmi) i sportovneji ladene
(rzné kluby, oddily apod.), resp. v urcitych pfipadech i outdoorové
aktivity (predevsim rafting, mozna i canyoning).
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Lyzarska turistika - zde je z pohledu Setrné turistiky vyznamné
predevsSim bézecké lyzovani, a to opet zejména lyzovani turistické a
rodinné a v méné exponovanych a méneé znamych lokalitach, které
se daji objevovat; problémem samozrejme byvaji snehové podminky.
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m  Ostatni mozné formy Setrné turistiky - nezbytnym predpokladem je,
Zze musi splnovat predpoklady pro tuto definici (viz vySe) a predevsim
se musi jednat o tzv. ,rozptylenou“ formu (v protikladu k ,masové”
formé):

— hipoturistika - zatim je v CR poné&kud v plenkach, jest& porad se u nas
spiSe jedna o atrakci, nezli o formu turistiky. Vznikaji prvni, dalsi a nové
hipostezky. Hipoturistiku Ize jiz dnes povazovat za celosezonni formu (zimni
projizdky na sanich - klasicka ruska“trojka®, hiposkijoring, i klasické zimni
vyjizdky v sedle koné. Je pravdou, Ze hipoturistika ma i pfiznivy vliv na
zdravi a na rehabilitaci handicapovanych osob
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— kulturni, kulturné-archeologicka, kulturné-architektonicka turistika -
zamérena predevSim na mistni kulturni, kulturné-archeologické nebo
kulturné-architektonické zajimavosti, pamatky nebo dédictvi a to napr.
meéné zname nebo uplné neznameé
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— historicka, historicko-vojenska turistika - zaméfena predevSim na
historii a historické udalosti daného mista nebo oblasti (regionu), pfip. i na
historicko-vojenské (valeéné) udalosti; uvedenych zajimavosti je v ramci CR
nepreberné mnozstvi
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folklérni nebo narodopisna turistika - zamérena predevSim na mistni
zvyky, tradice a obycCeje (jarmarky, trhy, vinobrani, masopusty, tradicni
pouté, kfizové cesty a dalSi akce, pfipominajici mistni tradice a zvyky
apod.); nékteré akce ale prerustaji do masovosti a maji jiz malo
spole¢ného s Setrnou turistikou
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— 2zeleznicni turistika - zaméfena na Zeleznice, cestovani po zeleznici,
poznavani zeleznic a vlakl jako technickych a historickych pamatek;
lakavé je hlavné cestovani vlaky tazenymi historickymi parnimi
lokomotivami a poznavani historickych parnich lokomotiv
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— turistika za technickymi pamatkami - podobné jako vySe je zamérena
predevsim na historické technické pamatky a technicka dila; jako priklad
lze uveést technicka vodni dila (prehrady, plavebni kanaly, mlyny,
elektrarny ...) nebo napfr. historické automobily a motocykly a historicky
automobilismus, nebo ruzna dalSi technicka dila postavena nebo
vybudovana nasimi predky
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— regionalni nebo oblastni (krajova) turistika - tato forma je zamérena na
poznavani a objevovani specifik celého regionu, at’ se jedna o prirodu a
krajinu nebo o jiné regionalni charakteristiky a originality; 1ze vyjmenovat
formy zamérené na sklarstvi a sklarské tradice (pfedevsim drobna domaci
vyroba - mackani, navlékani perli a koralt, vyroba sklenénych figurek,
vanocnich ozdob apod.), dale to mize byt vinarstvi a vinafské tradice,
soukromé zemeédeélstvi a zemeédélska prvovyroba vesmés ekologicka,
napf. ale i tézba a zpracovani specifickych nerostnych surovin
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— potapééska turistika - je samozrejmé atraktivnéjsi, kdyz je provozovana v
pfimofskych destinacich, ale zadina se rozvijet i v CR; je samozfejmé
naroCnéjSi na specializované vybaveni i na instruktaz, a také samozrejmé
na konkrétni lokality (at’ jiz u more, nebo v CR), kde je mozno se potapét.
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Devatero ,,Setrného* turisty
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1. Hledejte, hledejte, hledejte. Pokud hledate renomovaného
pruvodce, zjistéte si také, co fikaji ostatni. Chcete-li mit jistotu, patrejte
po ekologickych certifikatech a znackach Setrnych sluzeb.

2. Odvazejte si jen fotografie a na misté zanechte jen otisky svych
bot. Sbirani suvenyru, jako jsou musle nebo kousky koralu, se pfi
velkém podtu turistd muze stat pohromou. Podobné muze byt zivotni
zazitek vidét reku Nil, ale kdyz zde kazdy turista zanecha své odpadky,
nutné to povede k degradaci zdejsSiho ekosystému.

3. Utracejte sveé penize u mistnich. ,Podporovat mistni ekonomiku je
klicové,” frika Dale Rosselet z organizace Audubon Society. Mnoho
turistickych kancelafi nezaméstnava mistni obyvatele, coz snizuje jejich
zajem o ochranu mistnich prirodnich kras.

4. Chrarite pfirodni zdroje. Cista pitna voda mGze byt v nékterych
Castech svéta skutecné nedostatkovym zbozim, takze premyslejte, jak
ji Setrit. Sprchujte se kratce a nikoliv prespfilis ¢asto, neperte rucniky a
lozni pradlo nadbyte¢né, myslete na spotfebu vody i pfi Cisténi zubdu.
Kdyz nejste v hotelovém pokoiji, vypinejte svétlo i klimatizaci.
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5. Chodte pésky vSude, kde je to mozné. Jednak je to dobré cviceni,
jednak usetfite benzin.

6. Zustavejte na cestach. Kdyz se budete pohybovat po vyznacenych
cestach, mate jistotu, ze nebudete rusit zadné ohrozené druhy zvirat,
neposSlapete vzacné rostliny ani se nedostanete nekam, kam jste
neméli chodit.

7. Poucte se o mistni kulture. Navstivite-li turistické centrum, nebo
vyuzijete-li sluzeb mistniho privodce, nejen Zze si daleko lépe
zapamatujete své prazdniny, ale také pomuzete vytvaret obrazek
sympatického turisty.

8. Snazte se vyuzivat dopravu, ktera produkuje nizZSi emise
sklenikovych plynd. NejlepSim feSenim jsou autobusy nebo viaky.

9. Jezte mistni potraviny.

70



